Evolucion y situacion actual
del consumo de frutos rojos

en el Reino Unido

Laurence Olins, Presidente de British Summer Fruits
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Introducclon

Laurence Olins, Presidente de British Summer Fruits (BSF)
BSF es la Asociacion Britanica de Frutos Rojos

La asociacion agrupa al 98% de las empresas y productores del sector
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Algunos de los miembros son:
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Berryworld Gardens Growig lotth you

» Ingresos anuales: £350,000 (434,000 €)
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Objetivos de British Summer Frults
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Promover los frutos rojos de otro paises durante todo el ano

Recoger y proporcionar los datos histéricos de ventas

Ejercer de portavoz y grupo de presion en el sector (Planificacion, gestion laboral...)

Gestionar las crisis (Agua, pesticidas...)
Estudios de mercado
Establecer relaciones con los supermercados

Colaborar con exportadores extranjeros- ASOEX
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Welcome to the British Summer Fruits website

Soft fruits are nutritious, tasty and versatile. Available all year round, they are an ideal healthy
snack for consumers of all ages.

British Summer Fruits is the industry body that represents 97% of all berries supplied to the
UK's leading supermarkets. Our aim is to promote the consumption of berries grown both in the UK
and abroad, collaborating with exporters during winter and spring and working closely with UK
growers during the summer mon ths.

The core functions of British Summer Fruits are to:

Home Seasonal Berries Our Members Why British Contact Us

Fruit Facts &
Information

W strawberries

9 plackberries

o Raspberries
X Blueberries




Contexto

» Tendencias histéricas: Volumen y valor
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Evolucion en las ventas de frutos rojos (Valor)

10 Ahos de Frutos Rojos
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Volumen (Toneladas)

Evolucion en las ventas de frutos rojos (Volumen)

10 Anos de Frutos Rojos
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Contexto

» Tendencias histéricas: Volumen y valor

» Reino Unido: Datos del sector
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Reino Unido: Ventas de frutos rojos -

Ultimas 52 semanas

Crecimiento Anval (%)

Total fruta 5,189,647 (6,435,162 €) 5.5

Frutos rojos 1,130,131 (1,401,362 €) 18.5
Mora 29,942 (37,128 €) 11.2
Arandano 292,328 (362,486 €) 27.2
Frambuesa 224,278 (278,104 €) 24.9
Fresa 570,811 (707,805 €) 12.6

Fuente: Kantar Worldpanel
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Reino Unido: Camblos en el consumo de fruta-

Ultimas 12 semanas

Frambuesa

Pera ® . . Fresa

. Arandano

Mora '.

Cereza . Nectarina

Platano .

. Citricos

()  Sin cambios
Uva . ® Resto de frutos rojos
. En crecimiento
_ Manzana sy @ Frutas tropicales
. En declive : ®
Ruibarbo @ Albaricoque
~ Su tamano indica la importancia del cambio .
El tamano de la circunferencia indica el valor de ese cambio Fuente: Kantar Worldpanel é'% Brifish
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Reino Unido: Camblos en el consumo de fruta-

Ultimas 52 semanas

Fresa

Arandano

. Frambuesa

. Cereza

Nectarina

Citricos .

Pera

Uva ® Frutas tropicales

O Sin cambios . .
Platano ® Resto de frutos rojos

. En crecimiento
. .
@® Endeclive Manzana Ruibarbo
Albaricoque ® @ Mora
Su tamano indica la importancia del cambio

El tamano de la circunferencia indica el valor de ese cambio a¥» British
Fuente: Kantar Worldpanel 7‘§ Summer Fruits
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Contexto

» Tendencias histéricas: Volumen y valor
» Reino Unido: Datos del sector

» Europa: Datos del sector
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Europa — El crecimiento en el consumo de frutos

rojos supera al de total de fruta
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Europa — Diferencias en el consumo entre paises
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Contexto

Tendencias historicas: Volumen y valor
Reino Unido: Datos del sector

Europa: Datos del sector
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Evolucion de las exportaciones de frutos rojos espanoles al Reino Unido
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Evolucion de las exportaciones de frutos rojos

de Espana a Reino Unido — Valor
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Evolucion de las exportaciones de frutos rojos

de Espana a Reino Unido — Volumen
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Causas del crecimlento

1. Comportamiento del consumidor
1.1 Mas ocasiones para el consumo
1.2 Dieta sana
1.3 Reconocido como Superfood
1.4 Comodidad

2. Category Management

3. Crecimiento de la produccion
mundial

4. Adelanto y prolongacion de las
campanas

. Nuevas variedades
. Innovacién a nivel técnico y

productivo

. Elevadas inversiones en

Infraestructura

. Respaldo de los supermercados -

espacio extra en el lineal

. Campana de Relaciones Publicas

durante todo el ano
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Campana de Relaciones Publicas

Campana Eat Smart Oficina de prensa Arandanos Chilenos
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Campana Eat Smart

‘Come Inteligentemente”

Brits lack basic knowledge of frui
and veg health benefits

A survey carried out by Opinion Matters last month for British

macsa MORE A DALY REEORD.CON anrmom e 1 2 S vonn

Onein 10 think fruit
has no health benefit

More than one in 10
Brits believe eating fresh
fruit hasno health ben-
efits, new research has
claimed.

The survey, by indus-
try body Rritish Summer
Enuits - which surveyed
1,983 people across the

UK - also revealed 13%
did not consider sugar,

, with 9% stating they
didn'tthink fresh fruit
was good for theirhealth,
with nearly half (47%)
not recognising fruitasa
source of vitamin C.

British Summer Fruits
warmned the “worrying
results” could have seri-
ousimplications on the
nation's health.

EveningStandard

Madeleine Shaw's top 5 tips for
healthy eating

| Domtall off tne wagon just

International Business Times»

Research was conducted by Decause [anGry i3 over. NUTIISQNIST Madeleine SAaW Shares e 1o
itish Fruits

Analysis p18

Roxt auberinn with yoghurt
mmmmw

AND SUNDAY MAIL

Daily Recor

Only 17% of Brits eat their five portions of fruit
and vegelables a day says new survey

By James Tennent
‘% February 2 2016 0001 GMT manu

FRUTS

£ |

January is over, but that decsn't mean your healthy cating
resolutions have to fly out the window. Madeleine Shaw

1 author of Get the Glow and 3
Unges crenoneto naumﬂ ralh« llun sticking to dull
salads. Below, " her
top tips for healthy cating:
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Eat Smart - Actlvidades con blogueras

4 & Pores for Thought i poree e

Pamela Higgins 5 Veggie LAD &Veggil
‘- Some of the berry traats from tis r\crrmg's=:co}.z’r,casswﬂ e ¢ e P, Sophie " 5] il st et bl
= @madeleine_shaw_ and @britishberres @ #food #yum ES \adeleine b veiE bk contiad britishberries sure know how to puton an eventl Greatfood, grez gy s G
s i = R 2% company, greatday! #EatSmart\WithMadeleine

Invitamos a 9 blogeras
influyentes a cocinar el
25 de febrero. Se les
pididé que pusiesen
posts sobre Eat Smart
antes y después del
evento.

\  Sophie
‘;l @
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| siced lentils Roasted pur; &

Make The Perfect Healtl o=
@ Veckendtunen blueberries a

~ "% It's Breakfast Week and we've got some exciting recipes so
| youcan try someﬂung new to brighten up your day

'20% OFF -
I aualitv roofline ™ -
Madeleine Shaw's bluebeny and oat pancakes (Serve
2)

&Ys, British

: a 10t of What you £ancye.. 8 ;S Sl . A é
TOWNGCOUNTRY L e . @ B MY, <l s



Oportunidades

» Nuevas ocasiones para el consumo — ej. Almuerzo

» Nuevas variedades - Alto rendimiento, gran tamano,
sabor mas dulce, resistencia a enfermedades...

» Nuevos métodos de produccion — invernaderos, tuneles
climatizados, cultivo hidroponico...

» Nuevos paises de origen— Kenia, Etiopia, Perdu

» Nuevos mercados- Europa oriental, Asia, Africa...
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Nuevos mercados de consumo Y paises
productores

Nuevos mercados de consumo

Nuevos paises productores é'% British .
)% Summer Fruits



Amenazas

Elevada penetracidon de la fresa en el mercado
Crecimiento de nuevos mercados

Adelanto de las campanas — Reino Unido vs. Espana
Problemas de calidad

Inferior calidad del material vegetal
Nuevas plagas y enfermedades

Prohibicidn de productos quimicos
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Competencia de otros paises productores y frutas sustitutivas
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Conclusiones

El futuro se presenta brillante y optimista para los frutos rojos
Es necesaria una mayor integracion y cooperacion en el sector
Los negocios de mayor escala prosperaran

La industria no debe ser conformista
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Se necesita una mayor promocion de la fresa (Ej. ASOEX)
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Objetivos Campana Arandanos Chilenos - ASOEX

ASOCIACION DE EXPORTADORES DE FRUTAS DE CHILE A.G.

NALAS

» Trabajamos en colaboracion con la Asociacion de Exportadores de
frutas de Chile (ASOEX) para promover el consumo de arandano chileno
en los supermercados del Reino Unido durante febrero y marzo
coincidiendo con el dia Nacional de las Tortitas (19 de Febrero)

» El objetivo de la campana es el de influenciar el comportamiento del
consumidor Britanico para animarlo a consumir menos azucar en favor
de alimentos sanos como los arandanos
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Resultados Campana Arandanos Chilenos - ASOEX

The] ady

~ Alcance: 1,449,404
Valor RRPP: £207,857.83
257 742 .68 €
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Resultados Campana Arandanos Chilenos - ASOEX

" |invierno 2015/16
Alcance 1,977,713 hasta la fecha
Valor £285,899.78 (354,515.72 €)

RSI 3:1
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Muchas gracilas
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