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importación en EAU:
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• Grupo de empresas situado en España (central de compras) y en
EAU – Dubai (central de ventas y distribucion)

 
• Dedicados a la exportación/importación/distribución de

productos de alimentación provenientes de España
 

• 70% de la facturación viene de frescos
 

• 3 salidas aéreas semanales desde Madrid
 

• 150+ contenedores anuales
 

• 360+ productos en catálogo
 
 

SOBRE NOSOTROS

 



 

CLIENTES EN ORIENTE MEDIO

 



 

• Resistentes al transporte y posibles
fluctuaciones de cadena de frío

• Tamaño y sabor uniforme
• Mínimos grados brix
• Verdizado en cuello (Fresas)

IMPORTANCIA
DE LAS

VARIEDADES y
requisitos

Genéticas nuevas y
exclusivas

NOVEDADES

• Fortuna
• Rociera
• Victory

PROGRAMAS,
PRECIOS Y

DISPONIBILIDAD

COMPRA

 

Cerrar volumenes y precios
por campaña



RECOLECCIÓN ENVASADO Y
TRANSPORTE

• Importancia de los tiempos
post-cosecha

 
• Pre-enfriamiento adecuado

para transporte

RECOLECCIÓN

• Importancia de los diferentes
tipos de envasados / formatos
en el mercado

 
• Tendencia en auge de formatos

pre-pack
 

ENVASADO

 



 



FORMATOS FRESAS

 

250g 300g 425g 500g

850g
Alveolo 1kg



INNOVACIÓN Y CREATIVIDAD EN EL ENVASADO

PACKAGING
SOSTENIBLES

PACKAGING
DIFERENTES Y
NOVEDOSOS

FORMATOS FESTIVOS 
(San Valentín, Ramadán...)

FORMATOS MIXMARCA BLANCA
(Retail/Distribuidores)

 

 



IMPORTANCIA DEL SEGUIMIENTO EN EL
TRANSPORTE

Seguimiento Post
cosecha

Aislamiento correcto
en almacén 

(mantas térmicas en base de
pallets, geles, mantas
térmicas cubriendo

mercancía)

Control de
temperatura

exhaustivo con
compañía de transporte

/ consolidador de
mercancía

Termógrafos 



  



 







POSIBLES PÉRDIDAS DE CADENA DE
FRÍO

 

Post cosecha
(Confección)

Transporte desde almacén hasta
punto de carga (aeropuerto)

Carga aérea
(Pista)

Posibles conexiones de puente
aéreo

Llegada aeropuerto DXB
(alto riesgo)

Aeropuerto en destino hasta
almacén cliente

Almacén cliente hasta tienda

Tienda - casa del cliente final

 





  



• Cuarta mayor economía de Oriente Medio
 

• Dependencia de importación (facilidad para importar)
 

• País multicultural
 

• Importante HUB mundial para importación y exportación

EMIRATOS ÁRABES UNIDOS

 



POBLACIÓN EN EAU
10.035.575 Habitantes

EVOLUCIÓN DE LA POBLACIÓN PORCENTAJE DE CRECIMIENTO

 



POBLACIÓN EN EAU
Población por Emiratos                Población Expat

DUBAI ABU
DHABI

SHARJAH ROS
AL-KHAIMAH

 

  
    AL

FUJAIRAH
UMM

AL QUWAIN
AJMAN

1
M

2M

3M

4M 3.42M
46%

1.51
M

20%

1.73M
23%

0.53M
0,4%

0.33M
0,25%

0.06M
0,84%

0.05M
0,79%

INDIA

PAKISTÁN

BANGLADESH

FILIPINAS

IRAN

EGIPTO

NEPAL

SRI LANKA

CHINA

OTROS PAÍSES

27,49%

12,69%

7,40%

5,56%

4,79%

4,23%

3,17%

3,17%

2,11%

17,94%

2.75M

1.27M

0.74M

0.56M

0.48M

0.42M

0.32M

0.32M

0.21M

1.79M

TOTAL
POBLACIÓN

EXPATRIADA

8.84M       88,52%
 

 



Distribución de la población por clases e ingressos

SOCIAL CLASS A > US$ 44,367

SOCIAL CLASS B US$ 33,275 – US$ 44,367

SOCIAL CLASS C US$ 22,183 – US$ 33,274

SOCIAL CLASS D US$ 11,092 – US$ 22,182

SOCIAL CLASS E < US$ 11,092

 



TENDENCIAS DEL MERCADO EN EAU

Aumento de consumo de
productos saludables

* 240kg consumo medio de frutas per
capita Vs 206kg a nivel global  

Aumento de variedades de
productos orgánicos

Aumento de ventas en
formatos pre-packed

Perfil económico medio –
bajo en busca del

consumo economico

Consumidores más
conscientes del medio

ambiente 
(packaging sostenible)

Nuevas cadenas de
supermercado de descuento

 



CANALES DE DISTRIBUCIÓN

RETAIL

Distribuidores
• Mercado local

 

FOOD SERVICE

Servicios públicos
• Hospitales
• Colegios
• Labour camps

 

INSTITUCIONES

Supermercados
Hipermercados

 



Porcentaje de ventas de frutas y verduras por canal
FRUTAS VERDURAS

 

  



Retail

Sector de negocio con más volumen
venta

50% Frutas 
72% Verduras

Calidad / Disponibilidad / Precio Exclusividad / 
Marca propia

 



Food service / Distribución local

Venta a través de distribuidores
locales

40% Frutas 
24% Verduras

Precio / Calidad / Disponibilidad Alta competitividad

Riesgos de Impago
 



OPORTUNIDADES

• País emergente
• Multicultural con

diferentes hábitos de
consumo

• Facilidad para importar
• Actual dependencia de

importación
• Incremento en ventas

anuales
• Expo
• Formatos exclusivos

(valor añadido)
• Marcas blancas

AMENAZAS

• Producción de países
vecinos (Armenia,
Jordania, Egipto,
Marruecos,...)

• Avanzados proyectos de
producción local y con
subvenciones
importantes.

• Inversiones
gubernamentales en
países vecinos.

FORTALEZAS

• Historicamente España
es origen de prestigio

• Grandes volumenes de
producción

• Calidad / precio (sabor,
calibres, variedades,
confecciones, etc...)

• Buena logística
nacional y alta
capacidad de exportar.

DEBILIDADES

• Altas temperaturas
• Elevados costes de

producción
• Aumento de precios de

transporte
• Pérdidas de cadena de

frío
• Rechazos en destino
• Comunicación y

entendimiento con
clientes

• Pagos

ANÁLISIS DAFO

 



• Altas temperaturas
• Pérdidas de cadena de frío
• Incidencias de calidad en destino
• Elevados costes de producción
• Aumento de precios de transporte
• Comunicación con clientes en EAU (Barrera cultural y de idioma)
 

ANÁLISIS DAFO - DEBILIDADES

 



• Producción y venta de países vecinos (Armenia, Jordania, Egipto, Marruecos,...)
 
• Food security : Inversiones gubernamentales en países vecinos (Vietnam,

Camboya, Egipto, Pakistán, Rumania, Serbia, Namibia, …)
 

• Proyectos de producción local subvencionados

ANÁLISIS DAFO - AMENAZAS

 



• Subvenciones importantes para empresas locales y extranjeras
 
• Producción de todas las berries desde 2022:

• Arándano (convencional y orgánico) – S4 – S24
• Fresa – S2 – S22
• Frambuesa -  S2 – 9 / S34 – S39
• Mora – S2 – 9 / S34 – S39

PRODUCCIÓN LOCAL

 



• Históricamente España es origen Premium
• Calidad / precio

o Sabor
o Calibres
o Variedades
o Confecciones (alta adaptabilidad)

• Grandes volúmenes de producción (país con más exportación de fresa)
• Buena logística nacional y alta capacidad de exportar
 

ANÁLISIS DAFO - FORTALEZAS

 



• EAU país emergente
• Incremento en ventas anuales
• País multicultural con diferentes hábitos de consumo y preferencias
• Actual dependencia de importación
• Facilidad para importar
• Expo Dubai 2021
• Variedades / formatos exclusivos con alto valor añadido
• Marcas blancas para retails / distribuidores
• Cooperación en proyectos para la producción local

ANÁLISIS DAFO - OPORTUNIDADES

 



MUCHAS GRACIAS 
POR SU ATENCIÓN

Lander Mardo Pacheco
Director General – Taste of Spain

lander.mardo@tasteofspainfood.com
+971 50 466 3627

 


