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FOOD TRENDS PREPARANDONOS PARA EL FUTURO DEL SECTOR

® Cambios Generacionales

del cambio

Baby Bommers Generacion X Generacion Y Generacion Z Gen. Alpha
(1945-1964) (1965-1981) (1982-1994) (1995-2010) (2011-Actualidad)
Trabagjo Grandes cambios Nativos Digitales Nativos digitales Totalmente concienciados
con el medio ambiente
Productividad Multitareas
Analdgica y digital . Tecnologia & RRSS
Status Etica y sosteniblilidad. Nativos digitales pero no
dependen de la tecnologia
Culturas organizacionales a?) Calidad de vida Sostenibilidad y medio
6\ ambiente
Nuevos estereotipos de

identidad
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FOOD TRENDS PREPARANDONOS PARA EL FUTURO DEL SECTOR

del cambio

Generacion Y Generacion Z
(1982-1994) (1995-2010)
Nativos Digitales Nativos digitales

Multitareas
B Tecnologia & RRSS
Etica y sostenibilidad.
Calidad de vida Sostenibilidad y medio

ambiente

® Cambios Generacionales

+ “Potencial del Milenial como shopper de
frutas y hortalizas” (18/35 88% vs 37% «)

« Son el 25% de la poblacioén total de
compradores, y los shopper del futuro.

« 47% de la renta 2025.

« “El target mas caprichoso e infiel cuando
hablamos de comprar”

(1) AECOC (Asosc. De Fabricantes y Distribuidore

(2) 2018 The Institute of Grocery Distribution (IGD Service)
(3) Euromonitor Internacional
(4)Food Trends 2018. Hacia el futuro mofdelo de negocio en alimentaciénl
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DANONE

Yogur cremoso con fresas de Huelva sin gluten pack 4
unidades 115 g

Q@

1,99 € w33 ¢/ki0)

Q 2° unidad al 50% de descuento

Puedes combinar productos j}
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Con el 10% de fresas del Huelva vale el



£ CUANTAS FRESAS EQUIVALE...
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664 KCAL 664 KCAL
1 TABLETA 166 FRESAS

SACIEDAD SACIEDAD
CALIDAD NUTRICIONAL CALIDAD NUTRICIONAL



Sin azucar

CEs realmente mejor?
SIN AZUCAR VS CON AZUCAR
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Ingredientes: copos de avena
integrales 34,9%, harina de
tI‘IPO. aceite refinado de girasol
(13%), edulcorante (maltitol),
fibra vegetal(oligofructosa),
gasificantes (carbonatos de
sodio, carbonatos de amonio),
sal, canela (0,3%), emulgente
(lecitina de 3|rasotlj), aroma
naturalleche y derivados lacteos,
soja

Ingredientes: Mango
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¢.Con que snack te quedas?
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2 yogures
zsog g32kca|

1 onza chocolate
95%
12,59 75 kcal

900 kcal 239 kcal
l Saciedad TSaciedad

l Calidad nutricional TCalidad nutricione
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VOLUMEN

29,8%

FRUTAS

29.8%

=
Volumen U\traprocesado

11.6% mayor

VALOR

ULTRAPROCESADO
> FRUTAS

Y VERDURAS




Aliment

Abre
los
0jOS
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é Ganar cuota de mercado frente
a productos sustitutivos,
ultraprocesados en el computo del

consumo

9 Presencia constante en medios:
El sector hortofruticola

como 1% opcion de
alimentacion saludable

¢Cudnto vale la salud de tus hijos?

* Imagen con derechos reservados
14
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Coordinar acciones de

~ Marketing Lobby, con otras
inteligente, claro, asociaciones ya
directo: existentes
campanas
continuas que * Revisar el diseino del
promuevan el algoritmo de NUTRI-
consumo de SCORE
FRUTAS ¥  Eliminar
HORTALIZAS y

ultraprocesados en
centros educativos,
sanitarios, ...

que le ganen
cuota de mercado
a los productos
sustitutivos que « Trabajar con las
nos pongan en el instituciones
primer plano del normativas
consumidor en el
momento de la ¥ peso institucional

conlpla de 15
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.. favorables a las F&H /

b, <
M4t we €

FUNDACION

Relaciones Publicas
que

= Den notoriedad a
nuestro sector entre
los consumidores,
asociaciones de
consumo,
comunidad
cientifica...

= Transmitan
constantemente
que la verdadera
alimentacion
saludable es con
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100% de la Cadena alimentaria

Cualquier empresa o institucion que pertenezca a
la cadena de valor de la fruta y la hortaliza:

Empresas productoras, cooperativas,
asociaciones empresariales, federacion de
cooperativas, comercializadoras, mayoristas,
minoristas, logistica , distribucion...

Através de la FUNDACION

Integrada por TODOS los operadores del
sector que estén alineados con los
objetivos de la entidad para tener masa
social y masa critica suficiente para ser
TRASCENDENTES en la mente del
consumidor.
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Gestion de la
Fundacion

Con un
: Que aporten Que gestione Que nos ayude a
ideas y nuevas el trabajo del dia a determinar los riesgos
metas. dia de la y las posibles acciones
FUNDACION de defensa que

podemos tener.
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Que nos ayuden a

determinar lo que
es

saludable y lo que
no
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% VALOR

que mida el funcionamiento y la eficacia

PERJUDICIALES

% VOLUMEN

18

\/Anélisis de mercado

\/Evolucién de Consumo

v'% Valor Cesta de la compra

v Del aumento de presencia
en las instituciones y el
prestigio del sector frente al
de los ultraprocesados



Financiacion
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NO NOS VAMOS A VENDER a nadie y necesitamos ser AUTON OWy

J conla aportacion economica de sus patronos

:lAportaC|ones de empresas externas Donaciones, Pz

colaboraciones {
No se descarta de forma puntual acceder a alguna subvencién de forma ca

4

500€”

por cada 10 millones € de facturacion
El 9,005 de la facturacion anual en multiplos de 500€

*Aportacion minima
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En que punto estamo=

Jsolicitud nombre Fundaciéon

:|Elaboraci6n de borrador de Estatutos

_IElaboracién Codigo Etico y de buenas prac

:llncorporacién de entidades como patronos LV,S/AT WE S

FUNDACION
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EL FUTURO ES NUESTRO
Vamos a poner en el lugar
que corresponde a nuestras
frutas y hortalizas...

. Nos acompanas?

Lo mejor de comer
esta mandarina es
lo que dejas de comer
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